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Sector de Participantes

25%

20%

15% -

10% ~

5% M Porcentaje

Cargode Participantes

Otros

Responsable de analitica web

Responsable de negocio Online / Director de Internet
CEO / Director

Director / Responsable de Marketing (sélo online)
Director / Responsable de Marketing (online y offline)
Webmaster

Web Product Manager

Analista de negocio / Desarrollo de negocio

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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12%
10%
8% —
6% —  E1-10Empleados
m 10-100 Empleados
4% —
= 100-500 Empleados
B Mas de 500 Empleados
2% —
0%
Nousa herramienta  Usaheiiainviia Cuncaia ananva Cuncanivsia Laananusa wew o5
de analitica web. para informes web en informes  analitica web para fundamental
basicos diarios o mensuales reportar
conversiones

Gastos de Herramienta - Gastos de Soporte

60%

50%

40%

30%

20%

10%

.  m

Nada Hasta 500  500-2500euros 2500-5000 5000-10000 10000-25000 Mas de 25000
euros al afio alafio eurosal afio  eurosal afio  eurosal afic  eurosal afio

M Gastos en Herramientas de la Analitica Web ~ ® Gastos en Soporte, Matenimiento etc. de la Analitica Web
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